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L’informazione
cambia col real time
E anche ibig

si devono adeguare

uando nel 1999 lo scritto-
re Brad L. Graham parlo
ironicamente e per primo
di «blogosfera» (I'insie-
me di conversazioni e di legami tra
blogger) non poteva forse immagi-
nare la diffusione che avrebbe avu-
tolaparolanegliannia seguire. Die-
ciannidopol'esperto diprBrian So-
lis ha comniato il termine «statusfe-
ra» per denominare il contesto di
contenuti e relative relazioni legati
agli status (di Facebook, Twitter,
Friendfeed, Windows Live Messen-
ger...), agegiornamenti cherispondo-
no a domande come «Che cosa stai
facendo» (Twitter) o «A che cosa
stai pensando?» (Facebook). -
Si tratta di strumenti che comin-
ciano ad avere una diffusione am-

piae chehanno gii cambiatoil pano-
rama informativo (sia. all’estero, ad
esempio durantelo tsumnami in Asia,
siainItalia, durante lernergenzater-
remoto in Abruzzo quando i quoti-
diani online limitavano al minimo
gliageiornamenti notturhi). I mon-
dodell'informazione hainiziato, pe-
10, a testare queste forme di eroga-
zione dicontenuti: il «New York Ti-
mes» ha lanciato da poco Times
Wire che riaggrega i contenuti po-
stati con titolo e abstract in un for-
mat che ricordaimicroblog.

Anche Google sembra toccato
dall’ascesa della statusfera come
contesto dicircolazione delle infor-
mazioni in real time (si usa, appun-
to, anche il termine "real time web"
come sinonimo). Dopo alcune di-
chiarazioni del ceo Fric Schmidt su
una non meglio precisata integra-
zione nella ricerca del microblog-
ging e i rumor su una possibile ac-
quisizione di Twitter da parte di Go-
ogle due setimane fa Udi Manber,
responsabile della ricerca di base,
haparlato a Searchology (unincon-
tro al Googleplex per fare il punto
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£ STATO Brian Solis A CREARE
IL CONCETTO DI CONTENUTI
ELEGAMI LEGATIALLO STATUS

ESPLORANDO
[ A statusfera

della situazione della ricerca Goo-

gle) dellanecessitidiunirelaveloci-
taelarilevanzadeirisultatialla "fre-
schezza" degli stessi (e ha detto che
«non ¢ ancora abbastanza»). Cost
come l'ascesa della blogosfera ha
comportato dei cambiamenti per
Google (che cred Blog Search che
utilizzauno spider molto pittveloce
per I'indicizzazione dei contenuti
dei blog), quella della statusfera
comporteraaltriadattamenti E for-
sestavoltabisognerametterelema-
ni nell’algoritrno dato che nella sta-

tusferalarilevanza diun contenuto
(almeno per laricerca) non sembra
essere legata soltanto ailink ricevu-
tidal contenuto (sembrano contare
pitii"like",le repliche o pratiche co-
me il "retwiting”, cioe la riproposi-
zione di contenuti alorui ritenuii in-
teressanti sul proprio canale comu-
nicativo). Oltre al noto problema
dellemetriche cheritorna,ilink che
provengono dalla statusfera an-
drebberomonitoratie cid rende ne-
cessarie, quando & possibile, modifi-
che aglispider e ai sisterni di valuta-
zione di popularity e authority.
Facebook ha un comportamento
titubante: apre timidamente alla dif-
fusione deicontenuti deisuoistatus
attraversole Api (piattaformatecni-
caperlacondivisione delle informa-
zioni consiti e applicazioni), maim-
plementa anche novitd che tendo-
no a facilitare la fruizione degli sta-
tus dentro alla piattaforma, nel "wal-
led garden" creato per gliiscritti.

Se il classico dilemma relativo a

come P'ascesa della statusfera pos-
sa incidere sul presunto declino
della blogosfera puo essere trala-
sciato dicerto, vanotato chel’atten-
zione viene frantumata tra pitt ca-
nali informativi (o si & costretti a
scegliere) eicontenutisifannobre-
vi e un po’ meno meditati (se non
altro per esigenze divelocitd). An-
che Pinteresse (naufragato) di Fa-
cebook per Twitter pud essere let-
to come parte di una "guerra" per
'attenzione all'interno della statu-
sfera. A questa "guerra" assistere-
mo nei prossimi mesi.
 TonySiino
& www.nytimes.com/timeswire
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